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. Uvod

Zadani: Formy regulace tykajicich se reklamy na potraviny v oblasti HFSS (vysoky obsah tuku, soli a cukru) v kodexech
samoregulaénich organizaci (SRO) sdruzenych v Alianci EASA (European Advertising Standards Alliance).

Data a informace byly shromazdény na zakladé zadosti WFA (World Federation of Advertisers) v EASA v prabéhu roku 2022. EASA
byla oslovena organizaci WFA v ramci zavazku EU Pledge s cilem nalézt mozna feSeni proti rostoucimu tlaku vnitrostatnich
legislativnich organu i oekavani spotrebitelll v této oblasti. EASA se chtéla nejprve seznamit se strategii a taktikou jednotlivych
aktéru na mistni urovni pokud jde o jejich prakticka opatieni.

NiZe je uvedena fada otazek na:

1/ vyvoj vnitrostatnich a/nebo mistnich pfredpisu, které by mohly ohrozit samoregulaci v oblasti reklamy,

2/ situaci v oblasti reklamy na potraviny HFSS a mozZna prakticka opatfeni smérfujici ke kodifikaci pravidel reklamy na potraviny
HFSS v jednotlivych kodexech ¢lenti EASA

3/ vyzvy a prekazky, které pfi tom vznikaji.

Vysledkem je soubor materialud, které Ize pouzit ke zmapovani situace v Evropé. NiZe uvedené otazky umozni tento obraz doplnit
a urcit dalSi konkrétni kroky.

Priklady potravin a napoju HFSS

» Slazené napoje (soda, voda, dzus, kava, €aj nebo sportovni napoje s pfidanym cukrem nebo jinymi kalorickymi sladidly),
energetické napoje

 Koblihy, kolace, sladké suSenky, pecivo, croissanty, sladké pecivo

» Ovoce zavafené v sirupu, suSené ovoce s pfidanym cukrem

« Cokoladové ofechové pomazanky, ofechova tyginka s ¢okoladou nebo bonbony, ofechy obalené v bonbonu nebo medu

* Mlécné koktejly

 Veprova a hovézi klobasa/parek v rohliku, salam, prosciutto, slanina, smazené maso, smazené ryby

* Pizza, hamburger s hranolky, smazena jidla (napf. jalapeno poppers)

* Bonbony, ¢okolada, sladkosti, cukrovinky, gumové svaciny, zmrzlina, marshmallows

» Maslo, sul, kaloricka sladidla (napf. javorovy sirup, agave, med, cukr), kokosovy olej
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II. Predbézné poznamky

EASA provedla pruzkum u v8ech SRO, které jsou jejimi ¢leny a které pusobi v Evropské unii, aby zjistila mozné cesty ke kodifikaci
zavazku a zasad EU Pledge do mistnich samoregulacnich kodexu v oblasti reklamy. Nékolik SRO pusobicich v ¢lenskych statech
vSak osloveno nebylo, protoze jejich organizace a systém takové kodifikaéni postupy neumozriuji. To je pfipad
Reklamombudsmannen (Ro.) ve Svédsku a Mainonnan Eettisen Neuvosto/Liiketapalautakunta (MEN/LTL) ve Finsku, protoZe obé
SRO uplatiuji na narodni urovni pfimo a vyhradné kodex ICC.

Na nasledujicich strankach podrobné rozebereme nasledujici kategorii otazek:
- Souc€asny pravni vyvoj a spoleCenske tlaky na regulaci reklamy

- Existujici pravni ramec regulace reklamy

- Model vyzivového profilu (Nutrition Profile Model, dale jen NPM)

- Soucasny podoba samoregulace v dané zemi

- Informace o kapitole o zavazcich

- Moznost zavedeni pravidel pro HFSS potraviny (vyzvy a pfipadny ¢asovy harmonogram)
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. Kli¢ova zjisténi

Nasledujici shrnuti zmirnuje ¢lenské staty pro kazdou z pfislusnych otazek a neni reprezentativni pro SRO.

Soucdasny pravni vyvoj, spole¢enské tlaky

Pravni vyvoj:

- Belgie (pravni navrh ve frankofonni €asti soub&zné s iniciativami zvlastniho fadu),

- Francie (navrh zahrnout Nutri-Score do vSech reklam),

- Némecko (nova koali¢ni smlouva obsahuje nékteré noveé pravni pfedpisy pro marketing HFSS potravin),
- Recko (organy jsou aktivni v akci Bes ReMap Join Action),

- Nizozemsko (navrh na prodlouzeni véku na 18 let v ramci omezeni reklamy na potraviny),

- Polsko (zavedena dan z cukru),

- Portugalsko (narodni program na podporu chovani v oblasti zdravé vyZivy a v oblasti monitorovani reklam),

- Spanélsko (navrh kralovského dekretu o omezeni reklamy pro osoby mladsi 16 let).
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Soucasny requlacéni ramec

Ramec zaloZzeny na smérnici o audiovizualnich medialnich sluzbach: VSechny zemé; napf. bulharské zakony vyslovné nafizuji vSem
znackam podepsat kdd NCSR.

Zvlastni pravni prfedpisy HFSS o uvadéni potravin na trh: Portugalsko

Zadné zvlastni pravni predpisy: Belgie, Lucembursko, Rakousko, Nizozemsko, Polsko, Slovensko, Spanélsko

Model nutricniho profilu (NPM)

Na zakladé zavazku EU: Belgie, Recko, Nizozemsko (na vrcholu "kola 5"), Rumunsko

Sidli v WHO: Portugalsko (s drobnymi zménami), Slovinsko (pouze orientacné, nevymaha)

Ostatni: France (Nutri-Score), Nizozemsko (Kolo 5), Polsko (vlastni NPM), Irsko (se sidlem v Ofcomu)
Z&adné: Bulharsko, Italie, Lucembursko, Némecko, Rakousko, Recko, Slovensko, Spanélsko

Soucdasny ramec SR

pravidla SR zaloZena na obecnych potravinach plati i pro HFSS (bez NPM): Bulharsko, Francie (volné odkazujici na Nutri-Score),
Né&mecko, Italie, Nizozemsko, Portugalsko, Slovensko, Spanélsko

Pravidla SR zalozena na konkrétnich potravinach v kategorii HFSS (s NPM): Irsko, Polsko, Rumunsko

PFiprava kapitol (EU Pledge): Belgie, Recko, Portugalsko

Moznost kodifikace, prislib zavazku s dohodnutou NPM:

ANO: Belgie, Némecko, Recko, Madarsko, Portugalsko, Spané&lsko

NE: Lucembursko (zaméfené vyhradné na eticka pravidla), Francie (zaméfené vice na pravidla stravovani)

Nejsme si jisti: Rakousko (mozné, pokud bude NPM zaloZzeno na modelu EU a nikoli na modelu vnitrostatnim), Bulharsko (pramysl
nema jednotny nazor na NPM), Italie (nejednotny nazor primyslu, téma neni hlavnim bodem agendy pro tento sektor), Nizozemsko
(pramysl nechce normy NPM pfisnéjSi nez EU Pledge), Slovinsko (zakon uznava NPM Svétové zdravotnické organizace WHO,
prumysl vSak preferuje status quo)

Ukol splnén: Irsko, Polsko, Rumunsko
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Vyzvy:

o Vyvoj pravnich predpisl: Belgie — paralelné s iniciativou SR kodifikace belgického zavazku v pravidlech JEP, probihaiji
diskuse mezi organy s cilem vytvofit pravni pfedpisy ve francouzsky mluvici ¢asti;

Nazorova roztfisténost odvétvi: Italie, Némecko, Recko, Nizozemsko, Portugalsko, Slovensko, Slovinsko, Spanélsko

Uznana evropska norma NPM: pouze Rakousko

Jiné: Bulharsko: spoluprace se subjekty jednajicimi jménem znacek EU Pledge

Casova osa: pfi uzavieni dohody na trovni pramyslu bude vypracovani a zavedeni novych pravidel trvat pouze 5-12 mésicu.

o O O O

Od roku 2017 plati v nékterych zemich EU Zakaz reklamy na potraviny a napoje s vysokym obsahem tuku, soli nebo cukru v
détskych médiich.

Pravidla zakazujici reklamu potravin nebo napoji s vysokym obsahem tuku, soli nebo cukru (HFSS) v détskych médiich se vztahuji
na netelevizni média, v€etné tisku, kin, ale predevsim na on-line a socialni média.

Reklamy, které pfimo Ci nepfimo propaguji produkt s vysokym obsahem tuku, cukru nebo soli se v médiich pro déti nemohou
objevit.

Reklamy na produkty HFSS se dale nemohou objevit v médiich, kde déti tvofi vice nez 25 % publika.

Reklamy na produkty s HFSS nemohou vyuZivat propagacni akce, licencované postavy a celebrity oblibené u déti; inzerenti nyni
mohou tyto techniky pouZzivat k lepSi propagaci zdravéjSich moznosti stravovani.

Ke klasifikaci produktl s obsahem HFSS jsou pouzivany modely nutri¢niho profilovani (podle smérnic ministerstev zdravotnictvi
v jednotlivych zemich).

Zakaz je jen jednim z mnoha kroku, které maji zabranit détské obezité, ktera je vyraznym faktorem pro rozvoj cukrovky 2. typu
nebo vysokeého krevniho tlaku. Déti byly pfiliS dlouho neunavné bombardovany reklamami na nezdrave jidlo online, na billboardech
mimo Skoly a v kinech.

Regulatofi se vSak bavaji, Zze i vySe uvedené restrikce nezachazeji dostateCné daleko a mezery v této regulaci umoznuji reklamu

vyuzit tam, kde vice nez 25% pfijemcu reklamy je starSi, nez chranéna skupina déti. Monitoring tohoto pravidla je obtizny

a v dusledku to znamena, Ze velky pocet déti je nadale vystaven reklamam, které vedou k vybéru nezdravych potravin.
I ————————————————
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Restrikce reklamy na nezdravé potraviny: Jak omezit vliv HFSS produktt?

Reklama je nedilnou soucasti naseho kazdodenniho Zivota. AvSak, s narustem obezity a zdravotnich problému spojenych s
nezdravym stravovanim, se stale vice hovofi o nutnosti restrikci reklamy na nezdravé potraviny. DUvody pro takové restrikce a
mozné zpusoby, jak omezit vliv reklamy HFSS produktu:

Pro¢ jsou restrikce reklamy na nezdravé potraviny dulezité?

- zdravotni rizika spojena s konzumaci HFSS produkt
- vliv reklamy na rozhodovani spotiebitelll, zejména déti
- potfeba ochrany zranitelnych skupin obyvatelstva

MozZné zpusoby restrikci reklamy na nezdravé potraviny

- omezeni reklamy ve Skolach a blizkosti Skol

- zakaz reklamy v televizi a na internetu v urcitych €asech
- zvySeni regulace obsahu reklamnich sdéleni

Vyzvy a kontroverze spojené s restrikcemi reklamy

- odpovédnost spotfebitell versus odpovédnost firem

- ekonomické dopady na reklamni priimysl|

- potfeba vyvazeného pfistupu a spoluprace mezi vladou, obchodem a spotfebiteli

Zaver:

restrikce reklamy na nezdravé potraviny, zejména HFSS produkty, jsou ddlezitym krokem k ochrané zdravi populace, zejména déti.
Omezeni reklamy ve Skolach, omezeni ¢asu vysilani reklam v televizi a na internetu a zvySeni regulace obsahu reklamnich sdéleni
Jsou moznymi opatrenimi. Je vSak dllezité najit vyvazeny pristup, ktery bude zohledriovat jak zdravotni rizika spojena s nezdravym
stravovanim, tak i ekonomické dopady na reklamni pramysl. Spoluprace mezi viadou, obchodem a spotrebiteli je klicova pro
uspesné implementace téchto restrikci.
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Restrikce reklamy na nezdravé potraviny: Jak omezit HFSS produkty?

V poslednich letech se zvySuje povédomi o vlivu nezdravych potravin na nase zdravi. S tim souvisi také diskuse o omezeni reklamy
na tyto produkty, ktera €asto cili na déti a mladez. Restrikce reklamy na nezdravé potraviny by mohly pomoci snizit spotfebu HFSS
(High in Fat, Salt and Sugar) produktu.

Soucasny stav:

Reklama na nezdravé potraviny je v sou€asnosti hojné rozSifena a Casto je zaméfena na déti. To vede k tomu, ze mladi lidé jsou
vystaveni intenzivnimu marketingu, ktery podporuje konzumaci nezdravych potravin. Studie ukazuji, Ze vystaveni reklamé na
nezdravé potraviny ma negativni dopad na stravovaci navyky déti a pfispiva k obezité a dalSim zdravotnim problémm.

Restrikce reklamy:

Jednou z moznosti, jak omezit reklamu na nezdravé potraviny, je zavedeni restrikci. To by mohlo zahrnovat omezeni reklamy na
HFSS produkty v televizi, radiu, internetu a dalSich médiich, ktera je zaméfena na déti. Restrikce by mohly také zahrnovat omezeni
umisténi reklam na nezdravé potraviny ve Skolach a verejnych prostorech.

Vyhody a vyzvy:

Restrikce reklamy na nezdravé potraviny by mohly pfinést nékolik vyhod. Prvni a nejdllezitéjsi je snizeni spotfeby HFSS produkt
a tim i prevence zdravotnich problému spojenych s jejich konzumaci. Restrikce by také mohly pomoci zménit vnimani nezdravych
potravin a podpofit poptavku po zdravéjSich alternativach. Nicméné, implementace restrikci maze byt vyzvou, zejména vzhledem
k odporu ze strany prumyslu i v otazce definovani, co pfesné je za nezdravou potravinu. povazovano.

Zaver:

Restrikce reklamy na nezdravé potraviny, zejména HFSS produkty, by mohly prispét ke snizeni spotfeby nezdravych potravin

a prevenci zdravotnich problémd. Omezeni reklamy na tyto produkty by mohlo pomoci zménit stravovaci navyky déti a mladych lidi.
Nicméné, implementace restrikci vyZaduje peclivé zvaZovani a spolupraci mezi viadou, pramyslem a verejnosti. Je dulezité najit
rovnovahu mezi ochranou zdravi a respektovanim svobody volby spotiebitelt
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V. Podrobné tabulky zemi

Rakousko — Osterreichischer Werberat (OWR)

Souéasny pravni

VvyVvoj, V soucCasné dobé nevidime v Rakousku zadné skute€né hrozby. Rakousky medialni zakon byl pravé upraven
spole€¢enské koncem roku 2020 z diivodu provadéni smérnice o audiovizualnich medialnich sluzbach. Referenéni Udaje
Tlaky Nutrini profily byly sou€asti politické debaty, ale byly zamitnuty, a proto nebyly zahrnuty dopravniho aktu.

Zakladni informace: V Rakousku byla zfizena Narodni komise pro vyZivu (pfi ministerstvu zdravotnictvi).

Tato komise formulovala vyzivova doporuceni, ktera byla daleko nad mezinarodné uznavanymi

doporucenimi (pozlaceni). Rakouské rada pro reklamu a dalSi zucastnéné strany nebyly zapojeny. V nejbliz§im
prubéh implementace smérnice AVMS, toto nebylo vzato v uvahu, jak bylo uvedeno vySe.

Od té doby se nekonala zadna vétsi diskuse, ani v parlamentu, ani ve spole€nosti nebo v celostatnich médiich.

Soucasny Zadna pravni omezeni tykajici se reklamy na potraviny.
Regulaéni "VSichni poskytovatelé medialnich sluzeb, ktefi vysilaji pofady pro déti, jsou povinni vydavat Pokyny k audiovizualnim
Ramec obchodni sdéleni pro potraviny a napoje obsahuijici ziviny a latky s vyzivovym nebo

fyziologicky uc€inek, zejména tuky, transmastné kyseliny, sul nebo sodik a cukry, jejichz nadmérny pfijem
Celkova strava se nedoporucuje ale dodrzuje. Pokyny musi obsahovat ustanoveni, ktera uvadéji:

jaké formy audiovizualnich obchodnich sdéleni doprovazejicich pofady pro déti nebo do nich zahrnutych
jsou nevhodné a ze zdlrraznovani pozitivnich vlastnosti potravin a napoju neni povoleno. Ten

Pokyny musi byt zvefejnény snadno, pfimo a trvale pfistupnym zpUisobem. " (§ 36 odst. 3 Audiovisuelle
Mediendienste Gesetz — rakousky zakon o poskytovatelich audiovizualnich médii)

Nutri¢ni profil Ne. Model vyzivového profilu WHO byl vzat jako zaklad pro zamysSleny "narodni vyzivovy profil”, ale

Model (NPM) pfizplsobené udajnym (védecky neprokazanym) narodnim specifikacim. "Narodni vyzivovy profil" byl vyvinut
poradni organ rakouského ministra zdravotnictvi a usneseno jako nezavazné doporuceni

poradni organ.

Aktualni SR V dasledku provedeni smérnice o audiovizualnich medialnich sluzbach v lednu 2021 a v souladu s pozadavky
Ramec Na konci roku 2020 byl novelizovan zakon o KommAustria, OWR revidoval svij eticky kodex. Novy eticky kodex pro
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reklamni pramysl obsahuje pokyny, které fesi nevhodna audiovizualni obchodni sdéleni

pro nékteré potraviny v souvislosti s détskymi programy. Ty se nyni vztahuji také na poskytovatele video-on-dema
sluzby a platformy pro sdileni videonahravek a byly rozSifeny na dal8i audiovizualni kanaly, jako je video

klipy a obsah vytvareny uzivateli.
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V dasledku toho bylo viastni omezeni reklamniho a potravinarského prlimyslu pro audiovizualni obchodni sdéleni nékterych
potravin v souvislosti s pofady pro déti, které existuje od roku 2010 jako pfiloha etického kodexu, pfizplisobeno novym pravnim
pozadavkim EU a zaclenéno do etického kodexu.

Novy Eticky kodex byl vypracovan spole¢né se ¢leny sponzorského sdruzeni — se zapojenim Agentury pro zdravi a
bezpec€nost potravin — schvalen predstavenstvem, pfijat v souladu se stanovami v unoru 2021 a nasledné zverejnén.

Cilem je snizit dopad audiovizualnich sdéleni tykajicich se potravin a napoji obsahujicich ziviny nebo latky s vyzivovymi nebo
psychologickymi ucinky, jako jsou zejména tuky, transmastné kyseliny, kyseliny, stl/sodik a cukry, jejichz nadmérny pfijem se
nedoporucuje jako soucast celkové stravy.

Audiovizualni obchodni sdéleni tykajici se potravin a napoju obsahujicich (...) nesmi (mimo jiné):

a) Navrhnéte, Ze neaktivni zivotni styl by mél byt upfednosthovan pred fyzickou aktivitou.

b) Znevazuji nebo plsobi proti vyvazené, zdravé stravé, zejména znevazuji odrazuji od konzumace €erstvého ovoce a
zeleniny.

c) Podporujte nadmérny nebo nevyvazeny pfijem inzerovanych produktd.

d) Zdlraznéte pozitivni vlastnosti propagovanych potravin a napoju, jejichz nadmérny pfijem v celkové stravé se
nedoporucuje.

e) Obsahovat pfimé vyzvy k détem, aby si tyto potraviny a napoje kupovaly, nebo vyzyvat své rodice i jiné osoby, aby si
tyto vyrobky koupily.

Tyka se rovnéz nevhodnych audiovizualnich obchodnich sdéleni, ktera doprovazeji pofady pro déti nebo jsou do nich
zafazena:

a) Audiovizudlni obchodni sdé&leni jsou obrazové snimky (se zvukem nebo bez néj) pouzivané k pfimé nebo nepfimé
propagaci prodeje potravin, které doprovazeji nebo jsou souéasti vysilani nebo videa vytvofeného uZivatelem za uplatu,
obdobné protiplnéni nebo jako vlastni propagace.

b) To zahrnuje mimo jiné televizni reklamu a reklamu v audiovizualnich medialnich sluzbach na vyzadani, sponzorstvi,
teleshopping a umisténi produktu.

c) "Nevhodnym" se rozumi obsah audiovizualnich obchodnich sdéleni k vySe uvedenym potravinam, ktery je vysilan
bezprostfedné pred, po nebo v pribéhu (komeréni pfestavky) porad, které jsou zaméreny vyhradné nebo pfevazné na
déti (osoby mladsi 12 let), pokud je v rozporu s komplexnimi pozadavky Etického kodexu.
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Napfiklad pfimé vyzvy détem, aby si néco koupily, napfiklad "Kup to!" nebo "Pofid’ si tohle!" nejsou povoleny. V
Zejména konzumace Cerstvého ovoce nebo zeleniny nesmi byt znehodnocena nebo odrazovana. Kromé toho ne
MuUze byt vytvofena souvislost mezi zlepSenim $kolnich vysledku a spotfebou vy$e uvedenych

zminéné potraviny, abychom jmenovali jen nékolik pozadavk.

Kapitola o pfrislibu?

Ne.
Kodex OWR v$ak obsahuje zavazek audiovizualni komeréni komunikace tykajici se potravin HFSS pro déti.
OWR na z&kladé této kapitoly kodexu OWR témé&f nedostava Zadné stiZznosti.

Moznost
kodifikovat
Pledge
Zavazek

s dohodnutou
NPM

OWR by rada zavedla model vyZivového profilu a souvisejici pravidla, pokud bude zaloZen na dohodnutém
globalni nebo evropsky model.

VYZVA: Pokud by se reklama na potraviny tykala modelu vyZivového profilu, musi to byt model stanoveny
Evropska komise (EK). Takovy model je v sou¢asné dobé vyvijen a bude pfedstaven v ramci

pfisti mésic.

stravy. DalSi faktory, jako je mnozstvi, Cetnost, rozmanitost a kombinace potravin a napoja

konzumované, Zivotni styl a kulturni navyky by mély byt také vzaty v tvahu pfi ur€ovani, co je vyvazena strava,
a tedy pfi navrhovani jakéhokoli opatfeni v oblasti vyzivové politiky, véetné vyzivovych profilu.

Internetova stranka

https://www.werberat.at/
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Belgie — Jury voor Ethische Praktijken inzake reclame / Jury d'Ethique Publicitaire (JEP)

Soucasny pravni
VyVvoj,

spolec¢enské
tlaky

Komunikacéni stfedisko/zvlastni evropské energetické organy byly pozvany regulaénim organem pro francouzsky mluvici ¢ast
Zemé, Conseil Supérieur de I'Audiovisuel (CSA), se u€astnijako odbornik ve své pracovni skupiné s

s ohledem na mozny kodex spole€né regulace reklamy na vyrobky HFSS a déti/nezletilé osoby v

pouziti nového ustanoveni v medialnim dekretu pro francouzsky mluvici ¢ast zemé, ktera byla

zavedeny s jejich transpozici smérnice o audiovizualnich medialnich sluzbach.

Byly zahajeny diskuse o0 mozném konkrétnéjsSim kodexu spolecné regulace pfi uplatiiovani jejich obecného ustanoveni
pokud jde o reklamu na HFSS a nezletilé, coz mlize zahrnovat pouziti modelu Nutriscore nebo jiného modelu, ale

Pokud vime, zadny takovy kdd se nakonec prozatim nezhmotni.

Na vlamské strané se zda, Ze soucasny primysl SR prostfednictvim belgického zavazku je stale pfijiman jako dostatecny.
Spolu s ¢astmibelgického zavazku mechanismus pro vyfizovani stiznosti specificky pro danou spole¢nost, do néhoz jsou zapojeny
zvlastni evropské mirové podniky

Porota (podobna té, kterou provozuje EASA pro zavazek EU) byla zahajena v roce 2021 jako zkuSebni proces. Vidét:
https://www.belgianpledge.be/fr/plaintes. Dosud tento mechanismus nevedl ke vzniku poroty

rozhodnuti.

V soucCasné dobé probihaji jednani o zaClenéni zasad EU / belgického zavazku do obecného belgického

potravinarsky prumysl SR kodexu, zajistujici SirSi pouzitelnost prostfednictvim JEP.

Takzvana "VysSi zdravotni rada" zvefejnila v fijnu zpravu o "marketingu pro déti

nezdravé potraviny". Zprava je (nepfekvapivé) kriticka pro industry SR a vyzyva k silnému a komplexnimu
vladni nafizeni omezujici reklamu HFSS. Viz v angli¢tiné:_https://www.health.belgium.be/en/report-
9527-marketing-déti-nezdravé-potraviny. (Tiskova zprava ve francouzstiné je k dispozici zde:
https://www.health.belgium.be/fr/avis-9527-le-marketing-des-aliments-malsains-aupres-des-enfants.)

Soucasny
regulaéni
ramec

Existuji obecna ustanoveni tykajici se déti/dospivajicich/nezletilych, ktera se tykaji

podpora/prehlizeni nadmérné spotfeby produktt HFSS v regionalnich medialnich vyhlaskach provadéjicich

smérnice o audiovizualnich medialnich sluzbach. Na francouzsky mluvici strané byla zahajena jednani o mozném konkrétnéjSim
kodex spole¢né regulace pfi uplatfiovani jejich obecného ustanoveni, které muze zahrnovat pouziti modelu Nutriscore nebo

jiny model, ale pokud vime, diskuse stale probihaji a neni jasné, zda takovy kéd bude
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https://eur02.safelinks.protection.outlook.com/?url=https%3A%2F%2Fwww.health.belgium.be%2Ffr%2Favis-9527-le-marketing-des-aliments-malsains-aupres-des-enfants&data=05%7C01%7CBart.dulaing%40jep.be%7C0dd2df5c40b044dea4ae08dac7f22d9a%7Cabc06089f9c14914805b4feb49e2986d%7C0%7C0%7C638042140205543909%7CUnknown%7CTWFpbGZsb3d8eyJWIjoiMC4wLjAwMDAiLCJQIjoiV2luMzIiLCJBTiI6Ik1haWwiLCJXVCI6Mn0%3D%7C3000%7C%7C%7C&sdata=QzXS5HJqCsmdkIjbHSnlz8%2Fi7oKKkx7YDVsy0wGpjOM%3D&reserved=0

Vibec se zhmotnit nebo jaky by byl jeho pfesny obsah. Na vlamskeé strané je sou¢asny priimysl SR prostfednictvim
Zda se, Ze belgicky zavazek je stale pfijiman jako dostate¢ny.

Nutri¢ni profil

Nase SRO je zapojena do stiznosti robotl tykajicich se belgického zavazku, ktery je zaloZzen na zavazku EU

Model (NPM) kritéria.

Asi nepfekvapi, Ze nase hlavni spotfebitelska organizace Test-Achats, ¢len BEUC, se zasazuje o

pfijeti pfisnéjSich kritérii s odkazem na model WHO.
Aktualni SR V soucasném obecném kodexu SR pro belgicky potravinarsky pramysl neexistuji Zzadna zvlastni ustanoveni na toto téma, ale
ramec je zavazek velké skupiny spole¢nosti ve formé belgického zavazku. V sou¢asné dobé probihaji diskuse

prubézné zaclefiovat zasady zavazku EU / Belgie do obecného odvétvového kodexu a zajistit jejich Sirsi
pouzitelnost pres JEP.

Kapitola o prislibu?

Ano

Moznost

kodifikovat

Pledge
zavazek

s dohodnutou

NPM

Kodex reklamy na potraviny aplikovany JEP (iniciativa nasi federace potravinarského primyslu FEVIA, nas retail
federace COMEOS a naSe sdruzZeni inzerent UBA) je v sou¢asné dobé stale v procesu revize v

aby byly zahrnuty zasady belgického zavazku (povysené na uroven nejnovéjsiho zavazku EU

zavazek) jako obecna pravidla platna pro celé odvétvi.

VYZVY: Soub&zné probihaji diskuse mezi odvétvim a (federalnim) ministrem pro vefejné zaleZitosti
Zdravotnictvi, jakoz i viamsky ministr pro sdélovaci prostfedky (v navaznosti na "Vrchni radu pro zdravi"). Pravdépodobné

je samoziejmé, Ze tyto diskuse mohou pfispét k vySe uvedenym odvétvovym diskusim, a je také
pravdépodobné ovlivni jejich nagasovani.

Internetova stranka

https://www.jep.beffr
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Bulharsko — HaunoHaneH cbBet 3a camoperynaums (Narodni rada pro samoregulaci — NCSR)

—Soucasny pravri
VvyVvoj,

Spolecenské
tlaky

Zakor o rozhlasoven a tefevizninm vysitani ukiada vSem provozovatettnmm AVIVIS povinmost stanovit samoregulacni pravidia tykajict
se reklamy
takové potraviny détem a také dodrzovat kodex SRO, nap¥. zdkon uklada samoregulaci.

Zadny dalsi legislativni vyvoj neni v platnosti(viz dal$i otazka nize). Vzhledem k tomu, Ze nutriéni
profily nebyly dohodnuty ani regulatorem, ani primyslem, aplikaci jak zakona, tak SR
Pravidla jsou oSidna.

Soucasna regulacni
ramec

Bulharsky rozhlasovy a televizni zakon nerusi pfisnou reklamu na potraviny HFSS, ale zavazuje média
poskytovatelé sluzeb a platformy pro sdileni videonahravek dodrzovat normy naseho etického kodexu reklamy

a Obchodni komunikace tykajici se potravin a déti HFSS. Uklada provozovatelim médii povinnost mit SR

pravidla pro zbozi HFSS zafazené do détskych programu nebo s nimi sousedici (takova pravidla jiz existuji v Etické
zakoniku). Stejny zakon uklada SRO povinnost uplatfiovat Kritéria pro Skodlivy reklamni obsah pro déti, coz je
Dohodli se na tom regulator a medialni pramysl. Dohodnuta kritéria neumozriuji t¢ast

déti v reklamé na potraviny HFSS:

1 19e odst. 5 Poskytovatelé platforem pro sdileni videonahravek jsou povinni dodrzovat normy narodnich etickych pravidel
pro reklamu a obchodni komunikaci, ktera vypracovala Narodni rada pro samoregulaci, mimo jiné véetné u¢inného
snizeni expozice déti obchodnim sdélenim tykajicim se potravin a napoju obsahujicich Ziviny a latky s nutriéni nebo
fyziologicky ucinek, zejména obsahujici tuky, transmastné kyseliny, stl nebo sodik a cukry, jejichz nadmérny pfijem ve
stravé se nedoporuduje.

2 Umeéni. 76.(1) Poskytovatelé medialnich sluzeb pfipravuji v rdmci kodexu Eta podle &l. 4b, odstavec 1, bod 3, pravidla
tykajici se nevhodnych obchodnich sdéleni doprovazejicich nebo zahrnutych do programu pro déti pro potraviny a
napoje obsahuijici Ziviny a latky s vyzivovym nebo fyziologickym uc¢inkem, zejména obsahujici tuky, transmastné
kyseliny, stl / sodik a cukr, jejichz nadmérny pfijem v potravé se nedoporucuje. Cilem pravidel je U¢inné snizit expozici
déti obchodnim sdélenim tykajicim se téchto potravin a napojl a zajistit, aby tato komunikaéni sdéleni nezdlraziiovala
pozitivni vlastnosti vyzivovych aspektl téchto potravin a napoju.
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Nutri€ni profil Ne, neni.

Model (NPM)

Aktualni SR Kromé kodexu (odkaz) obsahuje ramec pro odpovédnou reklamu na potraviny v Bulharsku (odkaz) pravidla pro
ramec HFSS potraviny, nicméné vyzivové profily WHO nebyly prosazovany ministerstvem zdravotnictvi, ani mistnimi

ty, které byly doporuceny regulaénimi organy nebo SRO:

Uméni. 23. Reklama a obchodni sdéleni, ktera doprovazeji nebo jsou soucasti pofadu pro déti a tykaji se potravin a napoju
obsahuijicich zZiviny a latky s vyZivovym nebo fyziologickym uc¢inkem, zejména ty, jako jsou tuky, transmastné kyseliny, sll/sodik a
cukry, jejichz nadmeérny pfijem v celkové stravé se nedoporucuje, by meély odpovidat nasledujicim kritériim:

1.
2.
3.

~

byt prezentovany takovym zplsobem, aby nebyla zneuzita dlivéra déti v kvalitu nabizenych produktd;

informace o chuti, velikosti porce a nutricni hodnoté vyrobku by mély byt pravdivé, upiné a jasné srozumitelné;

Udaje o mnozstvi sacharidu, tukd nebo soli obsazenych v inzerovaném produktu atd. by nemély zavadéjicim zpusobem
naznacovat pozitivni U¢inky na vyvazenou stravu (napf. potraviny s vysokym obsahem sacharidl nelze propagovat
uvedenim jejich nizkého obsahu nebo nedostatku tuku nebo soli a naopak);

by nemély zneuzivat zvlastni daveéry, kterou déti maji k rodi¢im, ucitelim a dal§im vzordm (détem)

idoly), a tim cCelit péstovani vyvazené stravy a zdravého Zivotniho stylu; "Détské idoly" jsou povazovany za celebrity
(vEetné virtualnich postav, jako jsou komiksy), které se diky své popularité objevuji v reklamach zaméfenych na déti, a
proto maji funkci pfikladu (vice, autorita).

nesmi byt v rozporu se zdravym, ¢innym zplsobem Zivota. Zejména reklama nemusi znamenat, ze je vhodné;si
neaktivni zivotni styl ve srovnani s fyzickym pohybem.

nesmi byt v rozporu s vyvazenou a zdravou stravou ani ji zleh€ovat. Zejména nemuze popfit nebo snizit nebo

odrazovat od konzumace Cerstvého ovoce a zeleniny.

by nemély podporovat nebo vyzyvat k nevyvazené nebo nadmérné konzumaci inzerovanych produktd a napoju;

pozitivni prezentace nezdravych stravovacich navyku je nepfijatelna; odmitnuti konzumovat takové potraviny nebo
napoje by nemélo byt prezentovano v negativnim svétle;
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9. Neméla by byt vytvafena zadna vazba mezi zlepSovanim Skolnich vysledkd a konzumaci
tyto produkty;
10. nemély by byt pfedkladany zadné navrhy tykajici se jakéhokoli terapeutického nebo choroboplodného uginku téchto
pripravk;
11. NemuUzZe naznacovat, Ze tento vyrobek mize nahradit jidlo. Zejména reklama nesmi naznacovat, Ze:
Takové vyrobky a napoje mohou byt uplnou nahradou za zeleninu a / nebo ovoce;
12. Nizkokalorické verze téchto potravinarskych vyrobk(l a napoja (tzv. lehké verze) nemohou pozvat
nadmeérna konzumace nizkokalorického produktu

Kapitola o pfrislibu?

Ne, neni.

Moznost
kodifikovat pledge
zavazek s
dohodnutou NPM

VYZVY:
1. Narodni nutriéni profily pro reklamu v Bulharsku neexistuji, ani profily WHO nebyly
formalné uznano. Ani cely potravinarsky priimysl zatim neni jednotny za profily zavazk( EU.
2. NCSR bézneé zjistila, ze je (a stale ma) pfimy kontakt s pfislusnymi
osoby s rozhodovaci pravomoci tfetich stran, které jednaji jménem ¢lend EU Pledge v mensich
trhy, jako je Bulharsko.

Internetova stranka

http://www.nss-bg.org/

ACRA

19



http://www.nss-bg.org/

Francie — Autorité de Régulation Professionnelle de la Publicité (ARPP)

Souéasny pravni
VyVvoj,

Spolec¢enské
tlaky

Francouzské shromazdéni pfijalo zménu zakona o vefejném zdravi, kterd €ini "Nutri-score" povinnym
ve vSech reklamach od 1. ledna 2021. U televizni, digitaini a rozhlasové reklamy bude rozsah omezen na spoty

vydavané z francouzského Uzemi a vysilané na toto uzemi. Odchylky jsou mozné vyménou za finanéni
pFispévek vyplaceny francouzskému zdravotnickému organu ve vysi 5 % ro¢niho rozpoctu na reklamu. Ten
Vlada vydala k navrhu zaporné stanovisko.

Soucasny Pouzivani Nutriscore neni ve Francii povinné pro baleni ani v reklamé. Je to na dobrovolné

regulaéni zaklad pouze pro reklamy a obaly.

ramec

Nutriéni profil Ne tak docela: v navaznosti na zadost ministerstva solidarity a zdravotnictvi vytvofila spole€nost Santé publique France
Model (NPM) systém nutriCniho oznaCovani na pfedni strané obalu: Nutri-Score, ktery mohou vyrobci pfipojit ke svym

dobrovolné produkty. Nutri-Score byl vyvinut s cilem usnadnit spotfebitelim pochopeni

nutriéni informace, a tim jim pomoci €init informovana rozhodnuti. Nutri-Score byl poprvé pfedstaven v
Francie v roce 2017, na zakladé prace tymu prof. Serge Hercberga a odbornych znalosti Narodniho
Agentura pro zdravotni bezpe¢nost (ANSES) a Vysoka rada pro vefejné zdravi (HCSP).

Nutri-Score je logo umisténé na pfedni strané obalu, které poskytuje informace o nutriéni kvalité

ve zjednodusené formé, ktera doplfiuje povinné vyzivové udaje (stanovené

nafizeni). Na Skale 5 barev: od tmavé zelené po tmavé oranzovou. Asociovano s pismeny od A do E

optimalizovat jeho dostupnost a srozumitelnost alternativnim textem consu mer. Logo je uvedeno na

Na zakladé bodového hodnoceni, pfi kterém se u 100 g nebo 100 ml vyrobku zohledni obsah: v Zivinach a potravinach, které maji byt
upfednostriované (vlaknina, bilkoviny, ovoce, zelenina, lusténiny, ofechy, fepka, vlasské ofechy a olivovy olej) a v zivinach

limit (energie, nasycené mastné kyseliny, cukry, s(l). Po vypoétu se skdre ziskané vyrobkem pouzije k

Pfifadte pismeno a barvu.

Pravo pouzivat Nutri-Score se vydava zdarma. Spolecnosti, které chtéji pouzivat Nutri-Score, musi:
Zaregistrujte se na jedné z nasledujicich platforem:
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Souéasny
ramec SR

- Pro znacky uvadéné na trh vyhradné ve Francii: kazda zpUsobila osoba, ktera si pfeje pouzivat znacku Nutri-Score, musi
informovat spole¢nost Santé publique France o svém zameéru registraci na internetové strance:_https://www.demarches-
simplifiees.frlcommencer/nutri-score _enregistrement france.

- U znacek distribuovanych v nékolika zemich (v€etné Francie) nebo v zemi, pro kterou regulaéni organ nestanovil viastni
registracni postup (Némecko, Belgie a Lucembursko), se musi provozovatelé zaregistrovat na internetovych strankach:
https://www.demarches-simplifiees.fr/commencer/ns_international registration procedure.

Kodex chovani potravin (https://www.arpp.org/nous-consulter/regles/regles-de-deontologie/food-behaviors-code/) ARPP
zahrnuje obecna pravidla pro reklamu na potravinarské vyrobky, v&etné reklam na déti.

Kapitola o prislibu?

V Charte visant a promouvoir une alimentation et des comportements favorables a la santé dans les programmes
audiovisuels et dans la publicité jsou tyto zavazky:

"Reklama a sponzorstvi (Cilem je u¢inné omezit vystaveni déti audiovizualnim obchodnim sdélenim tykajicim se potravin
nebo napoju obsahujicich Ziviny nebo potravin &i napoju obsahujicich Ziviny nebo latek s vyZzivovym nebo fyziologickym tc¢inkem
fyziologicky ucCinek -vCetné tukd, trans-fatty kyseliny, sal nebo sodik a cukry -, jejichz pfitomnost cukry - jejichz pritomnost v
nadmérném mnoZstvi v celkové stravé se nedoporucuje):
- podpora pritomnosti nutriénich méfitek, véetné Nutri-Score, ve sdélenich inzerenti;
- E povzbuzovani k tomu, aby sponzorovani program( potravinami nebo napoji, vyrobky nebo napaoji bylo v souladu se
zasadami Charty, s odkazem na Chartu, s odkazem na zavazKy pfijaté v rémci programu a jakéhokoli jiného referenc¢niho
ramce (Nutri-Score atd.). "

Ne.

Moznost

V této fazi neni kodifikace zavazku v pravidlech ARPP prioritou ani pro ARPP, ani pro

kodifikovat Francouzsky pramysl. Kodex je mnohem vice zaloZzen na konzumaci zvifat a podpofe vyvazené stravy
Pledge nez na profilech HFSS kazdého produktu.
—zavazek

s dohodnutou
NPM

Internetova stranka

https://www.arpp.org/
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https://www.arpp.org/nous-consulter/regles/regles-de-deontologie/food-behaviors-code/
https://www.arpp.org/

Némecko — Deutscher Werberat (DWR)

Souéasny pravni
vyvoj,

Spolec¢enské
tlaky

Némecka statni smlouva o sdélovacich prostfedcich byla pfijata prezidenty spolkovych zemi dne 12. bfezna. Navrh
zakon podporuje samoregulaci reklamy v souladu se smérnici EU Audiovisual Media Services.

V koaliéni smlouvé na obdobi 2021 az 2025 je zakaz reklamy na HFSS Food pro déti zejména v okoli

porady a formaty pofadu v televizi pro déti a na internetu.

Zatim neni jasné, co je HFSS Food, neexistuje zadny odkaz na konkrétni vyzivovy profil nebo co je povazovano za
reklamou zaméfenou na déti ani zda Ize navrh regulovat samoregulaci.

Model WHO nebyl v koali¢ni smlouvé zvolen, i kdyz zejména Zeleni jsou velmi naklonéni pouzivani

ono.

Soucasny Zadna konkrétni omezeni reklamy na potraviny, smlouva o medialnich statech odkazuje na samoregulaéni provadéni
regulaéni AVMSD.
ramec
Nutriéni profil Zadny. Mame pravidla omezuijici obsah reklamy na potraviny obecné a specificka pravidla tykajici se obsahu, pokud
Model (NPM) reklama zaméfena na osoby mladsi 14 let.
Jedinym dalSim pouzitym modelem by byl potravinovy zavazek EU spole¢nostmi, které jej podepsaly. Samozfejmé, docela
jen malo z nich pasobi v Némecku.
Aktualni SR Dne 12. dubna 2021 zvefejnila némecka Rada pro reklamni standardy svuj revidovany kodex chovani pro vSechny
ramec formy obchodnich sdéleni pro potraviny a napoje , které vstoupi v platnost dne 1. €ervna 2021. Ten

Dobrovolny zavazek némeckého reklamniho priimyslu pro vSechny formy reklamy na potraviny se tak rozsifuje na
ochrana nezletilych osob mladSich 14 let, a jde tak nad ramec zakonnych pozadavkl na potraviny

reklama v Némecku.

Tato zména se tyka vSech omezeni, ktera byla dfive zaméfena pouze na 12leté, a vztahuje se na vSechny formy
obchodni sdéleni, v€etné platforem pro sdileni videonahravek, platforem socialnich médii a

spoluprace s influencery. Kromé toho vyZivova tvrzeni u reklam umisténych kolem nebo sméfujicich na osoby mladsi 14-
Roc¢ni déti jsou omezeny, protoZe jiz nebude pfipustné zdlrazfovat pozitivni kvalitu vyZivy

aspekty potravin, které by nemély byt nadmérné konzumovany jako sou€ast vyvazené stravy.

Novy reklamni kodex tak podporuje snahu spole¢nosti o prevenci vyvazené stravy a je dikazem, Ze

Odpovédna reklama a ochrana déti je soucasti zavazku reklamniho prdmyslu.

Novy kodex chovani naleznete zde.
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https://werberat.de/sites/default/files/uploads/2021/german_advertising_standards_council_code_of_conduct_on_all_forms_of_commercial_communication_for_foods_and_beverages_-_valid_from_june_2021.pdf
https://werberat.de/sites/default/files/uploads/2021/german_advertising_standards_council_code_of_conduct_on_all_forms_of_commercial_communication_for_foods_and_beverages_-_valid_from_june_2021.pdf
https://werberat.de/sites/default/files/uploads/2021/german_advertising_standards_council_code_of_conduct_on_all_forms_of_commercial_communication_for_foods_and_beverages_-_valid_from_june_2021.pdf
https://werberat.de/sites/default/files/uploads/2021/german_advertising_standards_council_code_of_conduct_on_all_forms_of_commercial_communication_for_foods_and_beverages_-_valid_from_june_2021.pdf

Kapitola o prislibu?

Ne.

Moznost

kodifikovat

Pledge
zavazek

s dohodnutou

NPM

DWR bude implementovat to, na ¢em se ¢lenové ¢Elenské federace ZAW dohodnou. V sou¢asné dobé neexistuje zadny
souhlas se zavedenim modelu vyzivového profilu potravinarskym primyslem. Kromé potravinafského pramyslu

Clenové, medialni federace a agentury se musi dohodnout i na tomto modelu.

VYZVA: Nejvétsi vyzvou by bylo sladit pramysi.
CASOVA OSA: Pokud existuje primyslova dohoda, pravidla mohou byt zavedena b&hem nékolika mésicti, co trva

Cas je na to, abychom se dohodli.

Internetova stranka

https://www.werberat.de/
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Recko — ZupBouAio EAéyxou Emikoivwviog (Rada pro samoregulaci reklamy — SEE)

Soucasny pravni
VyVoj,

Spolecenské

Recké organy jsou zapojeny do spole&né akce Best ReMap. K u&asti byla ve skute&nosti pfizvana organizace SEE
v narodnim vyboru pracujicim na Best-ReMap spolu s Hellenic Advertisers' Association (len

tlaky WFA) a Hellenic Advertising Agencies Association (¢len EACA). Jednalo se o Uvodni setkani (v
¢erven 2021) a nikdy jsme neobdrzeli zadnou zpétnou vazbu ani naslednou kontrolu ze strany organizatort (ministerstvo
zdravotnictvi). K nejlep§imu
Pokud vime, je to jedina iniciativa v této oblasti.
Soucasny Ne, neexistuje zadna zvlastni regulace pro reklamu na potraviny HFSS ani ze zakona, ani ze strany SR.
regulaéni
ramec
Nutriéni profil Ne, neexistuje zadny vyzivovy model, ktery by klasifikoval potravinarské vyrobky v zakoné nebo ad SR.
Model (NPM)
Aktualni SR Zadny.
ramec

Kapitola o prislibu?

Ano.

Moznost

kodifikovat
Pledge

zavazek

s dohodnutou

NPM

PSE by byla otevfena zavedeni takovych pravidel za pfedpokladu, Ze odvétvi — a zejména inzerenti reklamy —
dospét k dohodé o pfijeti t&chto pravidel jejich zadlenéni do rdmce samoregulace (pro

napfiklad jako pfilohu naSeho kodexu).

VYZVA: Piesvédgit mistni spoleénosti, aby se do této dobrovolné iniciativy zapojily. Bylo by jednodussi pro
Mezinarodni spoleCnosti se pfihlasi za predpokladu, Zze matefské spolec¢nosti a WFA budou tuto myslenku podporovat.

Inzerenti u€astnici se feckého zavazku jsou nyni v ramci této iniciativy o néco jednotnéjsi.

CASOVA OSA: SEE neni schopen specifikovat asovy limit, protoZe diskuse na toto téma jesté ani nezadaly.

Internetova stranka

http://www.see.gr/
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Mad’arsko — Onszabalyoz6 Reklam Testiilet (ORT)

Souéasny pravni
vyvoj,

Spolecenské

V Madarsku neexistuje zadny sou€asny a relevantni pravni vyvoj tykajici se reklamy na potraviny HFFS. Nejvétsi
problémem je dodate¢na dan, kterou vlada Gctuje spoleénostem pusobicim v kategorii HFSS.

tlaky Z&dné diskuse o zpfisnéni reklamy.

Soucasny Hlavnimi nafizenimi jsou 1924/2006 a 432/2012.

regulaéni

ramec

Nutriéni profil Zadny.

Model (NPM)

Aktualni SR Art. 18 kodexu ORT:_https://www.ort.hu/wp-content/uploads/2020/01/code-2015.pdf
ramec

Kapitola o prislibu?

Ne.

Moznost

kodifikovat
Pledge

zavazek
s dohodnutou

NPM

ORT by bylo otevfené, ale hlavni rozhodnuti by mélo pochéazet od priimyslovych subjektd, které by mély pfijmout

iniciativu.

CASOVA OSA: nejprve se musime dohodnout na prvcich modelu vyZivového profilu s primyslovymi subjekty

(spole€nosti) a také s ufadem bychom méli vytvofit aktualizaci sou€asného kédu nebo vytvofit

doplnék ke stavajicimu kodexu; Skoleni musi byt kli¢ovym krokem pro spravné provadéni. Dovedu predstavit Ze by se

jednalo o jednoro¢ni projekt.

Internetova stranka

http://www.ort.hu/
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https://www.ort.hu/wp-content/uploads/2020/01/code-2015.pdf
http://www.ort.hu/

Irsko — Irsky urad pro reklamni standardy (ASAI)

Souéasny pravni
vyvoj,

Spolec¢enské

Zadny.

tlaky

Soucasny 1) Nafizeni Evropského parlamentu a Rady_(EU) &. 1169/2011 ze dne 25. fijna 2011 o

regulaéni poskytovani informaci o potravinach spotfebitelim v platném znéni, véetné provadécich opatfeni Komise

ramec Nafizenio nafizeni (EU) €. 1337/2013 a jeho provadécich pravnich pfedpisech v Irsku, Evropska unie (ustanoveni

Pfedpisy o poskytovani informaci o potravinach spotrebitelim, 2014 (S.1. &. 556/2014).

2) Narizeni (ES) €. 1924/2006 o vyzivovych a zdravotnich tvrzenich pfi oznacovani potravin (nafizeni EU)

spolu s pozménujicimi pravnimi predpisy. Vztahuji se na veSkerou komunikaci tykajici se potravinarskych vyrobku.

Nutriéni profil

Ano, ASAI pfijala stejny model jako irsky Broadcasting Authority (BAl), ktery je modelovan

Model (NPM) po tom, ktery pouziva OFCOM ve Spojeném kralovstvi:_https://www.asai.ie/wp-

obsah/nahravani/20110130 DeptofHealthNutrionalProfilepokyny.pdf
Aktualni SR ASAI zavedla do svého kodexu pravidla pro reklamu na vyrobky s vysokym obsahem tuku, soli a cukru (HFSS). Tyto
ramec pravidla vstoupila v platnost dne 1. prosince 2021.

Vice informaci naleznete zde.

Kapitola o prislibu?

Ne.

Moznost
kodifikovat
Pledge
zavazek

s dohodnutou
NPM

Dosazeno, viz vySe.

Internetova stranka

http.//www.asai.ie/
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http://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/PDF/?uri=CELEX:32011R1169&from=EN
http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=OJ:L:2013:335:0019:0022:EN:PDF
http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=OJ:L:2013:335:0019:0022:EN:PDF
http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=OJ:L:2013:335:0019:0022:EN:PDF
http://www.irishstatutebook.ie/pdf/2014/en.si.2014.0556.pdf
http://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/PDF/?uri=CELEX:32006R1924&from=en
https://www.asai.ie/wp-content/uploads/20110130_DeptofHealthNutrionalProfileGuidance.pdf
https://www.asai.ie/wp-content/uploads/20110130_DeptofHealthNutrionalProfileGuidance.pdf
https://www.asai.ie/wp-content/uploads/20110130_DeptofHealthNutrionalProfileGuidance.pdf
https://www.asai.ie/hfss/
https://www.asai.ie/hfss/
http://www.asai.ie/

Italie — Istituto dell'Autodisciplina Pubblicitaria (IAP)

Souéasny pravni
vyvoj,

Spolec¢enské
tlaky

Zatim se o této zalezitosti tolik nediskutuje. Nasi politici a nova vlada se zaméfuji na jiné problémy.

Soucasna regulacni
ramec

Smérnice o audiovizualnich medialnich sluzbach byla provedena do vnitrostatniho prava s ustanovenim vyzyvajicim k samoregulaci

pfistup prostfednictvim kodexu chovani k Upravé této zalezitosti,
(https://www.gazzettaufficiale.it/eli/id/2021/12/10/21G00231/sqg, ¢lanek 43).

Nutriéni profil

Ne, neni. Nedavno AGCM (Ufad pro hospodaiskou soutéz na trhu) vydal dvé sankce, které zpochybnily

Model (NPM) reklamy odkazujici na Nutriscore jako zavadeéjici pro zpusob, jakym byly prezentovany spotfebiteltm;
(https://www.agcm.it/pubblicazioni/bollettino-settimanale/2022/33/Bollettino-33-2022;
https://www.agcm.it/pubblicazioni/bollettino-settimanale/2022/29/Bollettino-29-2022)

Aktualni SR Nase SRO vydala zvlastni nafizeni, které se tyka také obecné zalezitosti potravin HFSS

ramec (https://www.iap.it/regulations/?lang=en) a obnovili jsme nas souhlas se sdélenim

Organ (AGCom), ktery by mohl byt uplatfiovan i v této véci.

Kapitola o prislibu?

Ne, neni. Nékolik signatarskych spolecnosti je vSak Cleny UPA (italska reklama)
Asociace).

Moznost
kodifikovat Pledge
zavazek s
dohodnuté NPM

Je to zéleZitost, ktera v tuto chvili neni na pofadu jednani, méla by byt projednana a pfijata nasimi poslanci.

neni snadné pfijmout dohodnuty model vyZivového profilu.
VYZVY:
1. Identifikovat dohodnuty model vyZivového profilu.
2. Prognéza neni snadna, ale priimysl je v tomto tématu ponékud roztfistény.

Internetova stranka

https://www.iap.it/
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https://www.gazzettaufficiale.it/eli/id/2021/12/10/21G00231/sg
https://www.gazzettaufficiale.it/eli/id/2021/12/10/21G00231/sg
https://www.agcm.it/pubblicazioni/bollettino-settimanale/2022/33/Bollettino-33-2022
https://www.agcm.it/pubblicazioni/bollettino-settimanale/2022/29/Bollettino-29-2022
https://www.iap.it/regulations/?lang=en
https://www.iap.it/

Lucembursko — Commission Luxembourgeoise pour I'Ethique en Publicité (CLEP)

Souéasny pravni
VyVvoj,

Spolec¢enské
tlaky

Zadny.

Soucasny
regulaéni
ramec

Zadny konkrétni.

Nutriéni profil
Model (NPM)

Zadny.

Aktualni SR
Framework

Zadny. Nasi mezinarodni inzerenti pfijimaji belgicka pravidla a jednoduse pFizplisobuji své belgické reklamy pro GDL.

Kapitolao prislibu?

Zadny.

Moznost

kodifikovat
Pledge
zavazek

s dohodnutou
NPM

CLEP ma podle své struktury omezené zdroje a v sou¢asné dobé nemuze takova pravidla zavadét.
Kromé toho se CLEP zamé&Fuje vyhradné na otazky etickych otadzek v reklamach a HFSS potraviny jsou zaleZitosti specifickou pro
dané odvétvi.

Internetova stranka

http://iwww.clep.lu/
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Nizozemsko — Stichting Reclame Code (SRC)
Souéasny pravni
VyVvoj, V dubnu 2022 pfijal parlament 2 navrhy tykajici se kodexu reklamy na potraviny: sou¢asna vékova hranice
13 let by mélo byt prodlouzeno na 18 let, a protoze socialni média jsou Sedou zénou, pravidla by méla byt pfisnéjsi
Spolec¢enské
tlaky a byt zaloZeny na pfisnéjSich vyZzivovych kritériich. Nevladni organizace Foodwatch zahajila v fijnu kamparn
20. proti samoregulaci marketingu potravin. Zverejnili jednostrannou zpravu (zalozenou na sekundarnim vyzkumu a
rozhovor s nizozemskou asociaci spotfebitelll), ktera dochazi k zavéru, ze samoregulace nefunguje. SRC byla
Tato zprava nebyla konzultovana. Ministerstvo zdravotnictvi v sou¢asné dobé zkouma pravni moznosti (véetné
pravnich pfedpist) pro boj proti uvadéni potravin z HFSS na trh détem.
Od 1. ledna 2021 jiz neni povolena reklama na détské porady verejnych komentatord.
Také vSechny (nejen détské) vefejné medialni sluzby na vyzadani jiz nesmi obsahovat reklamu. V bfeznu
22, 2021 Kodex pro prava déti byl zahajen univerzitou v Leidenu a Waagu (vyzkum)
zadané ministerstvem vnitra. Tento kdd je uréen pro navrhare a vyvojafe a
se zaméfuje na ochranu déti v online prostfedi. Obsahuje rovné&z doporuéeni tykajici se
reklama pro déti. SRC byla poZzadana o pfipominky a zahrnula odkaz na samoregulaci do kodexu.
Dalsi informace naleznete v Code voor Kinderrechten.
Souéasny Zadny.
regulaéni
ramec
Nutriéni profil Ano: pokud jde o détsky marketing produktl HFSS, je zalozen na modelu EU Pledge.
Model (NPM)
Nizozemskeé vyzivové centrum doporucuje jist podle "Disku péti" a politici potési jen
Inzerujte détem produkty, které jsou na disku.
Aktualni SR Ano, reklamni kodex pro potravinarské vyrobky obsahuje zvlastni ustanoveni tykajici se marketingu pro déti. Vidét
ramec zejména ¢lanek 8 tohoto kodexu (https://www.reclamecode.nl/nrc/advertising-code-for-food-products-
2019/?lang=cs). Reklama na potraviny ur€ené détem (do 12 let v€etné&) neni povolena, pokud
Reklama je zamé&fena na déti od 7 do 12 let na vyrobky, které splfiuji nutriéni kritéria. Tato kritéria
vychazeji z kritérii EU Pledge.
Kapitola o prislibu?| Ne
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https://www.reclamecode.nl/nrc/advertising-code-for-food-products-2019/?lang=en
https://www.reclamecode.nl/nrc/advertising-code-for-food-products-2019/?lang=en

Moznost
kodifikovat
Pledge
zavazek

s dohodnutou
NPM

Mnoho nevladnich organizaci tvrdi, Ze détem by mély byt propagovany pouze potraviny z "Kola péti". Kolo

of Five je prakticky informacni nastroj, ktery pouziva Nizozemské centrum pro vyZivu k uvedeni pfiklad zdravych
dietni vzorce. Kolo péti se sklada z péti segmentd, z nichz kazdy obsahuje skupiny potravin, které pfispivaji k
zdravotni pfinosy nebo které poskytuji zakladni ziviny. Potraviny, které neobsahuiji tyto véci, jsou vylou€eny z

Kolo péti. Ministerstvo zdravotnictvi kazdoro¢né sleduje ¢lanek 8 zakona o reklamé na potraviny (za pouziti stejného
vyzkumna agentura, ktera vypracovala zpravu pro Foodwatch proti samoregulaci...) a také kontroluje, zda

inzerované jidlo zapada do tohoto Kola péti. Je to na potravinarském primyslu (zastoupeném FNLI, vlastnikem kédu)
zda jsou ochotni zménit stavajici vyzivova kritéria (na zakladé zavazku EU). Vime, Ze jsou

diskutovat o tom se svymi Cleny.

VYZVY: Kdyby bylo povoleno inzerovat détem pouze potraviny, které jsou v tomto "Kole

pét" nebo se vejde do jiného modelu vyzivového profilu, ktery je pfisnéjsi nez kritéria zavazku EU, coz by znamenalo, ze
Ne&ktefi inzerenti, ktefi nyni mohou inzerovat détem, to jiz nebudou moci délat. Bude to

vyzva pro Asociaci potravinarského pramyslu (FNLI), aby pro takovou zménu ziskala dostateénou podporu svych ¢lend.
Ale pokud by to pfedchazelo zakonnému zékazu, doufame, Ze jsou ochotni to podpofit.

CASOVA OSA: Pokud by se novy nutriéni profil musel stat sougasti reklamniho kodexu, FNLI by mél

Iniciovat to a ziskat dostate€¢nou podporu svych ¢lend. Pokud maji navrh nového kédu, nez platforma

Ugastnici SRC by méli byt konzultovani (8-12 tydnd). Pokud platforma souhlasi, musi ji schvalit pfedstavenstvo SRC
zmeény, aby novy kodex mohl byt zahrnut do nizozemského reklamniho zakoniku. Myslim, Ze by to trvalo 4-6 mésicu,
Na zakladé odpovédi zu€astnénych sdruzeni.

Internetova stranka

http://www.reclamecode.nl/
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Polsko — Zwigzek Stowarzyszen Rada Reklamy (R R)

Souéasny pravni
VyVvoj, Dan z cukru byla spusténa v lednu 2021. Tato darfi je rozdélena na dvé ¢asti — konstantni a variabilni. Prvni z nich je 0,50

PLN za kazdy litr slazeného napoje a dalSich 0,10 PLN za kazdy litr napoje s pfidanym taurinem nebo kofeinem
Spolec¢enské

tlaky Variabilni ¢ast je 0,05 PLN na kazdy gram cukru v napoji nad 5 gramud na 100 ml napoje.
Soucasny Pokryto prevazné SR.

regulaéni

ramec

Nutriéni profil Ano, na které se vztahuje pfiloha 2A etického kodexu (https://radareklamy.pl/kodeks-etyki/)
Model (NPM)

Aktualni SR Na kterou se vztahuje pfiloha &. 2 Etického kodexu a do ur€ité miry i oddil IV Kodexu
ramec (https://radareklamy.pl/kodeks-etyki/).

Dne 11. Zafi 2019 vydala spole¢nost RR novou "Chartu ochrany déti v reklamé".

RR také usporadala dne 21. unora 2020 tiskovou konferenci vénovanou UuspéSné samoregulaci v oblasti
reklama na potraviny zaméfena na déti.

Samoregulace reklamy na potraviny zaméfené na déti je prvni samoregula¢ni dohodou v Polsku a
evropsky ojedinély, pfijaty diky Uzké spolupraci s televiznimi vysilacimi spoleénostmi, National Broadcasting
Rada, Polska federace potravinarského priimyslu a Rada pro reklamu Svazu asociaci (RR),

majitel Etického kodexu v reklamé.

Bé&hem konference byl pfedstaven nejnovéjsi monitoring, ktery ukazuje, ze efekt této

Dobrovolné dohody je vice nez 98%.

Vice o konferenci ¢téte zde.

Kapitola o prislibu? | Ne.

Moznost Dokazany.
kodifikovat Pledge
zavazek s
dohodnuté NPM

Internetova stranka | https://radareklamy.pl/
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Portugalsko — Auto Regulagao Publicitaria (ARP)

Soucasny
pravni vyvoj,
spolec¢enské
tlaky

Vyroc¢ni zprava Narodniho programu na podporu zdravého stravovani (PNPAS) za rok 2021 v gesci Generalniho reditele pro

zdravi byla zvefejnéna na Svétovy den obezity (4. bfezna 2022). PNPAS od roku 2020 vyviji néktera monitorovaci cvi¢eni v
souvislosti se_zakonem zakazujicim reklamu na potraviny a napoje "HESS" uréenou détem <16, ktery vstoupil v platnost v Fijnu
2019. Po monitoringu provedeném v roce 2020 v televizi a na internetu (webové stranky a socialni sit€) monitoroval PNPAS 2021
po dobu jednoho roku nékteré socialni sité znacek nékterych potravinafskych vyrobku a také videa zvefejnéna na kanalech
YouTube dvou digitalnich influencerd. Zprava za rok 2021 zdlraznuje nasledujici vysledky:

Analyzovala obsah na socialnich sitich - Instagram a Facebook - 54 znacek potravin (pfiblizné 970 pfispévka). 30 %
shromazdénych publikaci (287 pfispévkl) se tykalo znacky, a nikoli konkrétniho potravinafského vyrobku, proto byla
provedena analyza nutriéniho profilu celkem 680 publikaci;

Nejvice inzerované potravinarské vyrobky patfi do kategorii Cokolady, kolace, pecivo a suSenky, stejné jako dzusy;

Z priblizné 680 analyzovanych publikaci nesplfiuje 91 % propagovanych vyrobku kritéria zakladniho profilu

definovana Generalnim Feditelstvim pro zdravi;

Ackoli vétsina publikaci byla zaméfena na vSechny vékové kategorie, mohly byt sou¢asné povazovany za pfitazlivé pro
mladsi vékové skupiny;

58,7 % pracovnich mist bylo povazovano za atraktivni pro déti a/nebo mladez. 93 % téchto publikaci s obsahem, ktery
oslovuje i mladSi vékové skupiny, neodpovida nutricnimu profilu definovanému Generalnim Feditelstvim pro zdravi;

V navaznosti na protokoly WHO Europe bylo analyzovano 68 videi YouTube zvefejnénych na kanalech dvou populérnich
digitalnich influencert mezi portugalskymi détmi a mladymi lidmi. V analyzovanych videich bylo uvedeno 182 podnétd pro
potraviny a napoje, z nichz 73% bylo klasifikovano jako nezdravé podle portugalského modelu Nutrient Profile pro

marketing potravin pro déti. Nej¢astéjSimi produkty byly hotové a polotovarova jidla, kolaCe a suSenky, slané obcerstveni

a nealkoholické napoje.

Vyro€ni zprava PNPAS rovnézZ uvadi, Ze Portugalsko se zu&astnilo studie vypracované regionalni kanceléfi WHO pro Evropu.
Cilem této pilotni studie bylo otestovat monitorovaci nastroj CLICK, coz je pétistupfiovy proces
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Navrzeno tak, aby shromazdovalo Udaje o tom, jak jsou déti vystaveny oznacovani nezdravych vyrobkl na internetu. Tento Portugalec

Studie zahrnovala vzorek 16 déti ve véku od 6 do 17 let a 17 zafizeni. Ugastnici byli

od listopadu do prosince 2020 bylo vystaveno 1030 reklamam na YouTube a 4000 reklamam na Instagramu. Tato
studie poskytla vhled do sou€asné situace v Portugalsku, kde jsou déti vystaveny potravinam HFSS

z placené reklamy.

V3echny iniciativy PNPAS zaméfené na sledovani vystaveni déti a mladych lidi reklamé& na potraviny nasledovaly WHO
Evropské protokoly a nastroje. Podle zpravy zahaji Portugalsko v roce 2022 naborové fizeni

nova studie implementujici kroky CLICK "Investigate exposure" a "Capture on-screen" ve vzorku asi

200 déti.

Kromé toho dne 16. fijna 2022 (Svétovy den vyzivy) vydalo Generalni feditelstvi pro zdravi Narodni

Program na podporu zdravé vyzivy 2022-2030 (na vyzadani), ktery byl vefejné pfistupny

konzultace do 16. listopadu. Tento dokument byl pfedlozen na zasedani pfedstavenstva ARP dne 19. fijna a

sdilené s pfednimi spolecnostmi v potravinafském odvétvi v Portugalsku. Program ma v umyslu pokraCovat v praci
zahajena v roce 2012 a podporuje zdravi obyvatelstva prostfednictvim integrovaného souboru opatfeni v oblasti potravin
prostfedi, na individudlni Urovni a z hlediska zdravotni péce. V souvislosti s podporou

provadeéni vefejnych politik tykajicich se podpory zdravého stravovani a prevence a kontroly

obezita v Portugalsku bylo prostfednictvim nastroje CLICK zdlraznéno sledovani marketingu potravin zaméfeného na déti
oznaeno vysokym stupném provadéni (strana 48).

Soucasny
regulaéni
ramec

Podle_zakona €. 30/2019 ze dne 23. dubna zavadi omezeni marketingu potravin HFSS na

déti mladSi 16 let, bylo definovano, Ze Generalnim feditelstvim pro zdravi (DGS) bude

vnitrostatni organ, ktery by vypracoval model vyzivového profilu. Generalni feditelstvi pro zdravi

zavedl nékolik zmén, které sladily vyZivové prahové hodnoty pro nékteré kategorie potravin s hodnotami definovanymi
Pravni pfedpisy Evropské unie. DalSi Upravy rovnéz odrazeji portugalské dohody o zméné slozeni potravin,

analyza vyZivového sloZeni portugalskych potravin a Uprava vyzivy WHO

profilovy model do limitd stanovenych zakonem ¢&. 30/2019 ze dne 23. dubna.

Po aplikaci modelu vyZivového profilu vyvinutého Generalnim feditelstvim na soubor portugalskych
potravinarské vyrobky dostupné na portugalském trhu, zejména vzorek potravinarskych vyrobkl z potravin
kategorii, které jsou nejvice inzerovany, generalni Feditelstvi pro zdravi ovéfilo, Ze portugalsky pro soubor
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Nutri€ni profil

Model byl schopen omezit reklamu na potraviny, které mohou ohrozit zdravou vyZivu a potraviny HFSS, jak je stanoveno v zédkoné €.
30/2019. Analyza ukazala, ze model vyzivového profilu vyvinuty Generalnim feditelstvim pro zdravi poskytl velmi podobné vysledky
jako model vyzivového profilu WHO, pokud jde o jeho Ucel, coz umoznilo dosahnout dobré urovné shody mezi obéma modely
tykajicimi se potravinarskych vyrobkd, které jsou klasifikovany jako ,vhodné" a ,nevhodné" pro reklamu na potraviny uréenou détem
<16.

Zakon zakazuijici reklamu na potraviny "HFSS" uréeny détem <16 vstoupil v platnost dne 20. fijna 2019 a stanovi nasledujici
omezeni:
- Internet: Reklamy na potraviny "HFSS" nelze umistit do digitalniho prostfedi zamé&reného na osoby mladsi 16 let,
vCetné webovych stranek, stranek socialnich médii nebo aplikaci.
- Televize a rozhlas: Zakaz plati béhem détskych poradu, stejné jako 30 minut pfed a po pofadech zamérenych na déti. V
televizi zakaz plati i v pfipadé, ze <16 tvofi alespor 25 % publika.
- Kino: Zakaz se vztahuje na reklamu na filmy ur¢ené osobam mlad$im 16 let;
- Tisk: Zakaz se vztahuje na noviny a ¢asopisy zaméfené na osoby mladsi 16 let;
- Venkovni: Zakaz se vztahuje na venkovni reklamu v okruhu 100 metr( od pfibuzenskych zahrad a kol az po stfedni $koly,
ale také na parky nebo rekreacni zafizeni uréena pro tyto vékové skupiny.
- Skoly: Reklamy na potraviny " HFSS" jsou zakazany az na stfednich $kolach, v&etné sportovnich, kulturnich nebo
rekreacnich akci pofadanych Skolami.
- Creati ve provedeni: Celebrity, maskoti a karikatury souvisejici s médii zamérenymi na <16 jsou zakazany pro reklamni
Ucely, ale mohou byt pouzity na obalu.

Ano: model vyzivového profilu definovany portugalskym generalnim feditelstvim pro zdravi (DGS) byl inspirovan

Model (NPM) a na zakladé modelu vyzivového profilu WHO (WHO Regional Office for Europe Nutrition Profile Model).
Aktualni SR V lednu 2018 byl schvalen portugalsky samoregulaéni kodex obchodnich sdéleni
ramec Ohledné Potravin a napoji zamérenych na déti, ktery byl pfihlasen ¢leny a necleny

ARP. Nas kodex nezminuje konkrétni omezeni reklamy na potraviny HFSS.

ARP ma dohodu se spole¢nostmi v potravinaiském sektoru a pfedbézné odbaveni je povinné pro potraviny a
napojova marketingova sdéleni uréena détem <12 s ohledem na v§echny produkty, které nejsou
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uznavan jako s vysokym obsahem tuku, cukru a soli. Technicka pravni sit Cabinet nem(iZze poskytovat rady ohledné reklamnich
kampani na HFFS potraviny, protoZze neni mozné méfit 25% publika <16.

Kapitola o pfrislibu?

Ano:_https://www.compromissos-alimentar.com/#inicio

39 spolecnosti, které vyrabéji a prodavaiji potraviny a napoje v Portugalsku, podepsalo zavazek Fidit své
Cinnost pfispivajici ke snizeni obezity v Portugalsku. Signatarské spole€nosti marketingu a

reklama Zavazky tykajici se zneuzivani zaméfeného na déti mladsi 12 let se rovnéz zavazaly

od 1. ledna 2011 nezavisle sleduji své zavazky v oblasti reklamy. Reklama

monitoring byl proveden nezavislym konzultantem (Accenture) a marketingova analyza v

Skolach byly provadény univerzitou. Naklady na monitorovani byly vysoké a platili je operatofi, takze

jiz nebyla provedena, kdyz zadkon zakazujici reklamu na potraviny HFSS pro déti <16 (zakon &. 30/2019 ze dne
23.dubna) ystoupil v platnost.

Moznost
Kodifikovat
Pledge
Zavazek

s dohodnutou
NPM

Ano, byli bychom otevieni zavedeni takovych pravidel, revizi zakona v etickém duchu a jeho pfFizptusobeni
konkrétni realita trhu.

Inzerenti jiz zakon dodrzuji, pfijali také néktera dalSi omezeni.

Podle zakona (viz vySe) je reklama na potraviny HFSS zakazana béhem détskych pofadd a 30 minut

pfed a po programech zaméfenych na déti. V televizi zakaz plati i v pfipadé&, Ze <16 tvofi alesponi

25 % publika. Portugalsky systém méfeni sledovanosti je soukromy a pfipraveny méfit, jak

Mnoho lidi je v publiku ve v&kovych skupinach 4-14 nebo 15-24 let. Je téZké zméfit 25 %

Publikum <16. Podle Asociace portugalskych inzerentd (APAN) vSak znacky nemaji

provadét jakoukoli reklamni kampafi HFSS na potraviny ve véku 4—14 let. TakZze bychom byli otevieni

zavedeni pravidel HFSS pro potraviny a napoje do nadeho kodexu, které jsou jiz stanoveny zakonem, na zakladé
Modelového vyZivového profilu stanoveny portugalskym generalnim Feditelstvim pro zdravi a provedeni nékterych
pfizplsobeni se konkrétni realité trhu.

VYZVY: Bude nutné konzultovat s vyhlasovateli, navrhnout tpravy kodexu podle
platnym pravnim pfedpisim a realité trhu a ziskat jejich souhlas.

CASOVA OSA: Odhadujeme, Ze by bylo mozné zajistit provadéni pravidel do jednoho roku,
zvazeni Sesti mésicll pro fazi navrhu, konzultaci a schvalovani a $est mésicl pro pfizplsobeni
k novym pravidlim po pfislu§ném schvaleni.

Internetova stranka

https://auto-regulacaopublicitaria.pt/
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Rumunsko — Consiliul Roméan pentru Publicitate (RAC)

Souéasny pravni
vyvoj, spoleéenské
tlaky

Zadny.

Soucasny
Regulaéni
Ramec

Neexistuje zadna zvlastni legislativni regulace pro reklamu na potraviny HFSS.
Nafizeni o reklamé na potraviny zahrnuté do transpozice smérnice o audiovizualnich medialnich sluzbach (2011):
https://lege5.ro/Gratuit/ge2dcnrwgm/publicitate-la-alimente-decizie-220-2011?dp=gg4dinbsha3tc

Nutri¢ni profil

Kodex RAC obsahuje odkaz na model zavazku EU.

Model (NPM)
Aktualni SR Od roku 2015 obsahuje kodex RAC aktualizovany Eticky kodex pro reklamu na potravinarské vyrobky zaméfenou na déti:
Ramec https://www.rac.ro/en/cod/the-ethical-code-for-food-product-advertising-targeting-children

Eticky kodex kodifikuje zavazek zavazku EU.

Slib chapter?

Ne — kodifikovano v kodexu.

Moznost
Kodifikovat
Pledge
Zavazek

s dohodnutou
NPM

Dosazeny.

Internetova stranka

https://www.rac.ro/ro
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Slovensko — Rada pre reklamu (SRPR)

Souéasny pravni
VvyVvoj,
spoledenské tlaky

V soucasné dobé neexistuji zadné hrozby tykajici se dalSi regulace nebo omezeni reklamy na potraviny HFSS v

Soucasny Neexistuje zadné zvlastni legislativni nafizeni pro reklamu na potraviny HFSS.

Regulaéni

Ramec

Nutri¢ni profil Na Slovensku neexistuje vyzivovy profil, ktery by potraviny klasifikoval ani v zakoné, ani v pravidlech SR.
Model (NPM)

Aktualni SR V kodexu SRPR je reklama na potraviny upravena obecnymi zasadami a existuji také zvlastni pravidla pro
Ramec reklama na potraviny HFSS (26a). Posledni pfezkum téchto pravidel byl pfijat v roce 2019.

Clanek 26
Obecné zasady reklamy tykajici se potravin nebo nealkoholickych napoj

1) Rozbor zaméfeny na potraviny by mél pravdivé prezentovat vlastnosti potravin, v€éetné velikosti, tvaru, vzhledu, pouZitého
kryciho materialu, slozeni, trvanlivosti, obsahu, plvodu, vyrobniho procesu a pfinosu pro vyzivu a zdravi spotfebitele, jakoz i
usporadani potravin a prostifedi, v némz je potravina zobrazena. Reklama nesmi spotfebitele klamat, pokud jde o nékteré z
uvedenych vlastnosti potraviny.

2) Tvrzeni tykajici se potravin tykajici se vyzivy a zdravi by méla byt ovéfena védeckymi divody.

3) Reklama zaméfena na potraviny a/nebo nealkoholické napoje nesmi spotfebitele napominat k jejich nadmeérné spotfebé.
Velikost zobrazené porce jidla nebo nealkoholickych napoji by méla odpovidat uvadénému prostfedi a udajim.

4) Jsou-li potraviny nebo nealkoholické napoje uvadény v souvislosti se slozenim potravin, méla by jejich odriida a sloZeni
vhodné odpovidat obecné uznavanym zasadam vyzivové rovnovahy.

5) Reklama zaméfena na potraviny a nealkoholické napoje nesmi byt pochyb o propagaci a .

zdravé a vyvazené stravy nebo
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Kapitola o slibu?

6)

7

Art. 26a

b. zdravy a aktivni Zivotni styl.
Zadavatel reklamy musi vénovat zvlastni pozornost tomu, aby v reklamé neprezentoval nezdravé potraviny zpisobem,
ktery by napravoval nadmérnou spotfebu nezdravych potravin spotfebitelem nebo bagatelizoval &i popiral vyzivovy nebo
fyziologicky u€inek nadmérné konzumace nezdravych potravin.
Pro u¢ely Kodexu se nezdravou stravou rozumi potravina nebo nealkoholicky napoj obsahujici nadmérné mnozstvi
orechu a latek s vyzivovym nebo fyziologickym G¢inkem, zejména tuky, transmastné kyseliny, cukry, sl nebo sodik,
jejichz nadmérny pfijem v celkové stravé se nedoporucuije.

Zvlastni zasady pro reklamu na potraviny HFSS

1)

2)

3)

Ne

Pro ucely kodexu se vysoce energetickou potravinou rozumi potravina nebo nealkoholicky napoj obsahujici nadmeérné
mnozstvi zivin a latek s vyzivovym nebo fyziologickym Gc¢inkem, zejména tuku, transmastnych kyselin, nasycenych mastnych
kyselin, pfidanych cukru, soli nebo sodiku, jejichz nadmérny pfFijem v celkové stravé se nedoporucuje.

Inzerent potravin s vysokym obsahem energie musi vénovat zvlastni pozornost tomu, aby v reklamé nebyly prezentovany
potraviny s vysokym obsahem energie zpisobem, ktery by spotfebiteli doporuc¢oval nadmérnou konzumaci téchto potravin s
vysokym obsahem energie nebo bagatelizoval &i popiral nutri¢ni nebo fyziologicky ucinek nadmérné konzumace téchto
vysoce energetickych potravin.

Reklama na potraviny s vysokym obsahem energie nemusi ani pozitivné zdlrazfiovat vlastnosti vyzivovych aspektl
potravin s vysokym obsahem energie, pokud tato reklama doprovazi pofad urCeny détem v televizi nebo v jiné
audiovizualni medialni sluzb&, nebo pokud je v takovém pofadu zminéna.

Moznost Zalezi na ochoté nasich ¢lenl. Po neformalnich konzultacich s nékterymi z nich vSak existuje

Kodifikovat Neni tfeba ménit stavajici pravidla.

Pledge V soucCasné dobé Ize fici, ze potravinarsky sektor na Slovensku je jednotny pfi zachovani sou¢asného status quo.
Zavazek

s dohodnutou

NPM

Internetova stranka

http://www.rpr.sk/
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Vyjadreni PhDr. Evy Tiko Rajéakové, vykonné reditelky RPR Slovenské republiky:
,Za posledni obdobi neregistrujeme Zadny podnét*

citace Kodexu:

Cl. 26a
Osobitné principy reklamy vysokoenergetickych potravin

(1) Vysokoenergetickou potravinou sa na ucely Kédexu rozumie potravina alebo nealkoholicky napoj obsahujuci neprimerané
mnozstvo zivin a latok s vyzivovym alebo fyziologickym u€inkom, najma tukov, transmastnych kyselin, nasytenych mastnych
kyselin, pridanych cukrov, soli alebo sodika, ktorych nadmerny prijem v celkovej strave sa neodporuca.

(2) Zadavatel reklamy vysokoenergetickych potravin musi venovat’ osobitni pozornost tomu, aby vysokoenergeticku potravinu
neprezentoval v reklame spésobom, ktorym odporuca spotrebitefovi nadmernu konzumaciu tejto vysokoenergetickej potraviny alebo
zlahc&uje €i popiera vyZivovy alebo fyziologicky u¢inok nadmernej konzumacie tejto vysokoenergetickej potraviny.

(3) Reklama vysokoenergetickych potravin nesmie ani pozitivne zdérazfiovat vlastnosti nutri¢nych aspektov vysokoenergetickej
potraviny, pokial tato reklama sprevadza program urceny detom v televiznom vysielani alebo v inej audiovizualnej medialnej sluzbe
alebo pokial je v takom programe uvedena.
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Slovinsko - Slovenska Oglasevalska Zbornica (SOZ)

Aktualni pravni
VYVOj

Spolecenské

V revidovaném zakoné o sluzbach audiomédii, ktery byl pfijat v prosinci 2021, nedoslo k zadnym zménam (provadéni
revidovana smérnice o audiovizualnich medidlnich sluzbach, pfijata v roce 2019). Spotfebitelské organizace dale zvySuji tlak na
omezovani a

regulovani reklamy na potraviny HFSS urené détem v souladu s evropskymi pokyny WHO.

Tlaky

Soucasny Reklama na potraviny HFSS pro déti je ponechana na samoregulaci vydavatel(l sluzeb AVM.

Regulaéni

Ramec

Nutri¢ni profil Vyzivovy profil a pokyny nejsou stale pouze voditkem pro samoregulaci vydavateli médii AVMS,

Model (NPM) z velké €asti na zakladé kritérii WHO.

Aktualni SR Kazdy vydavatel ma sva vlastni pravidla. Ministerstvo zdravotnictvi pfijalo nutriéni profil jako voditko
Ramec jiz v roce 2016, ktery je zaloZen na vyZivovém profilu WHO Europe pouze s irelevantni upravou. Nicméné

zatim nejsou zavazne.

Kapitola o slibu?

Ne. Pod zastitou Obchodni komory Slovinska existuji dva sliby / nealkoholické napoje
& cukrovinky/ ale nezahrnuji profily spole€nosti NuTrient

Moznost
Kodifikovat
Pledge
Zavazek

s dohodnutou
NPM

Vzhledem k tomu, Ze existuje vladni vyzivovy profil, bylo by nevhodné zahrnout do naseho jiného
kddy. V sou€asné dobé se domnivame, ze by neexistoval konsensus mezi primyslem a nasimi ¢leny ohledné uplatfiovani pokyn(
vyzivovy profil stanoveny v letech 2015/2016 Ministerstvem zdravotnictvi, bez ohledu na jeho status.

VYZVA: jit proti soudasnému NPM, z velké &asti zalozenému na WHO, mize byt kontraproduktivni a
Vyzadovalo by zdroje a ¢as na vybudovani pfipadu pro pramysl, ktery v sou¢asné dobé preferuje status

Quo.

Internetova stranka

http://www.soz.si/
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Souéasny
pravni vyvoj,
spolec¢enskeé
tlaky

Navrh kralovského dekretu o reklamé na potraviny a napoje zamérené na déti mladsi 16 let. Ministerstvo pro spotiebitele
zahajilo (7. bfezna) vefejné slySeni navrhu kralovského dekretu o reklamé na potraviny a napoje zaméfené na déti mladsi 16 let.
Zakazuje détem reklamu na potraviny a napoje s vysokym obsahem sodiku, cukr(, sladidel, krmiv a nasycenych mastnych kyselin
v souladu s nutri€nimi parametry stanovenymi WHO pro evropsky region (stanovenymi v pfiloze navrhu). Zakaz se tyka vSech
médii (TV, digitalni, tisténé). Reklamy na produkty HFSS budou zakazany na détskych televiznich kandlech. V rozhlasovych a
televiznich poradech s divaky mladSimi 16 let budou omezeny pfed a po vysilani prostor ur€enych pro détské posluchace a v
hodinach zesilené ochrany (od 8.00 do 9.00 a od 17.00 do 20.00 ve vSedni dny a od 7.30 do 12.00 v sobotu, nedéli a svatky).
Socialni sité, aplikace, internet a tiSt€éna média je nebudou inzerovat spolu s obsahem pro déti mladsi 16 let.

V €ervenci rozeslal ministr spotfebitelskych zalezitosti novy navrh ostatnim ministerstviim k pfipominkam. FIAB (prdmyslova
asociace) se domniva, Ze tato nova verze neni v souladu s navrhem, ktery predlozila v ¢ervnu, o kterém se zdalo, Ze existuje
v8eobecna shoda. Domnivaji se, Ze je pfili§ podrobny a ponechava pfili§ maly prostor pro vypracovani kodexu chovani. Rovnéz
se domnivaji, Ze nebyly zahrnuty pozadované zmény tykajici se oblasti plsobnosti nafizeni a Ze definice nejsou dostate¢né
jasné a vytvareji pravni nejistotu. Pokud jde o vyzivové profily, pozaduiji, aby novy navrh stale odkazoval na model vyzivového
profilu evropského regionu WHO, ktery neni pro toto odvétvi cenové dostupnym ani dosazitelnym modelem.

Spanélska komise pro trhy a hospodafskou soutéz (CNMC) zvefejnila zpravu o navrhu. V tomto

zprava CNMC pfipomina pravni povinnost vyCerpat samoregulaéni a koregulaéni moznosti pied

omezeni reklamy. Kromé toho stanovi fadu aspektd, které Ize v navrhovaném znéni zlepSit, a vydava fadu doporuceni.
Odkaz na koncept (k dispozici pouze ve Spanélsting):

https://consumo.gob.es/sites/consumo.gob. es/soubory/Borrador RD publicidad.pdf

Kralovsky dekret o dobrovolném pouzivani systému frontalniho nutri€éniho oznac¢ovani potravin.
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Ro¢ni regulaéni plan schvaleny Radou ministrd na rok 2022 predpoklada jeho schvaleni. Jediny
informace uvadi, Ze jeho cilem bude zlepsit informovanost spotfebitelll o vyZivové kvalité

potravin a regulovat dobrovolné pouzivani etikety s cilem zajistit pravni jistotu.
Narodni strategicky plan snizovani détské obezity (2022-2030).

V &ervnu lofiského roku piedstavil predseda vlady pléan, ktery vypracovala Vysoka $kola zdravotnictvi a socialni prace (VSZ).

komisaf proti détské chudobé ve spolupraci s Gasolovou nadaci. Strategicka linie 5 ma mj.

svych cilll ochranu pred reklamou a srozumitelnéj$i oznacovani. Mezi opatfeni patfi

uvedenych v tomto poslednim bodé je rozvoj regulace uvadéni potravin a napoju na trh a zlep$eni jejich
rozhodovacich schopnosti rodin na zakladé ozna€ovani na pfedni strané obalu.

Soucasny Prozatim zadny.

Regulacni

Ramec

Nutri¢ni profil V soucasné dobé zadny. Viz vySe: Pokud jde o nutriéni profily, ministerstvo pro zalezitosti spotfebitelll pozaduje, aby nové

Model (NPM) navrhy stale odkazovali na model vyZivového profilu evropského regionu WHO, ktery neni cenové dostupny nebo
dosazitelny model pro pramysl.

Aktualni SR Soucasny kodex spolu regulace reklamy na potravinaiské vyrobky a napoje uréené détem,

Ramec obezity a zdravi (k6d PAOS) se vztahuje na reklamu na potravinaiské vyrobky uréené détem mlad3im 12 let

véku. VSechna pravidla se vztahuji na jakykoli druh potravin a napoju, aniz by se rozliSovalo mezi HFSS a ne HFSS.

Odkaz na anglickou verzi kodexu:_https://www.autocontrol.es/wp-
Obsah/Obrazky/2016/02/nuevo_codigo _paos_2012_ingles.pdf

Kapitola o pfislibu?

Ne.

Moznost
Kodifikovat
Pledge
Zavazek

s dohodnutou
NPM

VYZVY: Ve skute&nosti podporujeme pramysl v profilové verzi kédu PAOS

(ktery byl projednavan pred zahajenim pfipravy kralovského dekretu). V té dobé ministerstvo

chtél omezit reklamu kategorii C, D a E nutriscore. Pramysl souhlasil s omezenim

reklama dvou Cervenych kategorii (D a E), nikoli vSak oranzové kategorie (C). Chtéli také udélat néjaké
upravy, aby nebyly penalizovany nékteré produkty, jako je olivovy olej.
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Primysl je relativné jednotny vtom smyslu, Ze davaji pfednost spoleénému vyjednavani o verzi kédu, ktera
zahrnuje "rozumné" omezeni nutricniho profilu (povazuji reklamu za povolenou alespon na "C"

kategorie nutriscore).

CASOVA OSA: Kodex stale éeka na schvaleni navrhu kralovského dekretu a nem@zeme predvidat
jak dlouho to bude trvat (v zavislosti na vysledku pfistich parlamentnich voleb se to ani nemusi podafit).

Internetova stranka| http://www.autocontrol.es/
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VI. Zaver

Expozice vuci reklamé na potraviny a napoje s vysokym obsahem cukru, tuku a soli (HFSS) souvisi s preferencemi déti a
v kone¢ném dlsledku i s détskou nadvahou a obezitou. V kvétnu 2010 Svétové zdravotnické shromazdéni jednomysiné prijalo
soubor doporuc¢eni Mezinarodni zdravotnické organizace (WHQO) o marketingu potravin a nealkoholickych napoji pro déti. Tato
doporuceni nabadaji Clenské staty, aby snizily dopad marketingové komunikace na energeticky bohaté potraviny a napoje
(HFSS) na déti. Tato doporuceni byla dale v letech 2013 — 2020 posilena Komisi WHO pro ukonceni détské obezity a Globalnim
akénim plénem pro prevenci a kontrolu nepfenosnych nemoci. Nezdravy marketing porusuje éetné prava podle Umluvy OSN
o pravech ditéte, véetné prav na zdravi, a Ize jej povaZovat za formu ekonomického vykofistovani.

Autofi studie pfedkladaji tento material jako soubor informaci slouZici k bliZ8i orientaci v problematice HFSS, zejména k vhledu,
jaky postoj a pripadné samoregulacni aktivity signalizuji, i vytvareji evropské staty. Cilem tohoto materialu neni navrhovat,
vytvaret Ci ovliviovat legislativni normy, ale pfedloZit Radé pro rozhlasové a televizni vysilani relevantni material umoznujici
orientaci v otazkach HFSS.

Mgr. Pavel Brabec
Asociace Ceskych reklamnich agentur
a marketingové komunikace
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